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【动态精选】 

技术差距正在威胁美国制造业 

【关键词】美国制造业;技术差距;消费者溢价意愿;产业回流 

【摘  要】尽管美国当下制造业回流和支持本土产品消费的意愿不断提升，

但美国一项调查研究《2025 美国制造业技术准备情报报告》揭示，技术滞后、

网络安全风险及 IT投资不足等因素正制约美国制造业的竞争力。 

美国制造业正迎来关键转折点：产业回流加速推进，联邦资金大量涌入，消

费者对“美国制造”产品的兴趣也显著回升。但现行关税政策正对行业造成重大

冲击，制造业总收入的近 5%被转化为关税成本。这种财务压力凸显了对技术和

IT进行战略投资以保持竞争力的重要性。 

《2025 美国制造业技术准备情报报告：能否引领未来？》通过全国性调研

揭示了关键发现，表明许多美国工厂可能在技术上尚未做好准备以把握这一发展

势头。该报告深入探讨了技术过时、网络安全薄弱和 IT 投资滞后等问题如何造

成实际隐患——这些隐患不仅影响企业运营，更危及员工队伍稳定性和消费者信

任。 

这项调查收集了 700名美国消费者和 300 名制造业从业人员的反馈，受访者

涵盖从工厂经理、高管到一线工人的各个层级。调查结果显示：尽管民众支持美

国制造业的意愿强烈，但许多制造商的实际准备程度与消费者的期望之间仍存在

明显落差。 

美国制造很重要——但这还不够 

 


